ZURICH = Peter Schellenberg hat einen
neuen Spruch fiir fréhliche Runden. Er
bete jeden Abend, frotzelt der Fernsehdi-
rekior und bekennende Atheist gerne,
dass es TV3 und Tele 24 doch noch lan-
ge gebe. «Denn erst neben der mageren
Kost der Privaten kommt die Qualitat
unseres Senders richtig zur Geltung.»
Der Chef des Schweizer Fernsehens
DRS hat allen Grund zum Spott: Der An-
sturm auf dic TV-Festung am Leut-
schenbach ist nach einem halben Jahr so
gut wie gescheitert. RTL und PRO 7 ha-
ben ihr gemeinsames Schweizer Fenster
nach nur sieben Monaten dichtgemacht.
Und TV3, das Vollprogramm der TA-Me-
dia AG, die auch die SONNTAGSZEITUNG
herausgibt, und von United Pan-Europe
Communication (UPC), sendet nur mehr
wf reduzierter Kraft: Die ambitiose
achrichtensendung «News um 7» 1st
wuf ein Stummelangebot zuriickgestutzt,
Zudem werden diverse Eigenproduktio-
en aus dem Programm gekippt. '
Nur Roger Schawinski stemmt sich in
iner Nische mit Tele 24 noch gegen die
jachrichtenmacht der SRG. Angetrie-
en von einer abgrundtiefen Abneigung
egeniiber Leutschenbach und finanziell
nterstiitzt von der Grossbank Credit
aisse, produziert der Privatfunkpionier
eiter nationale Nachrichten. Mit ma-
ern Quoten zwar, aber zu ticfen Kosten,
Doch die grosse Fernsehparty ist vor-
ci, der private TV-Griindergeist er-
vhmt. Bei TV3 miissen sich 35 Mitar-
siterinnen und Mitarbeiter nach einem
«wen Job umsehen, RTL und PRO 7 ha-
n sogar 73 Leute auf die Strasse ge-
11t: wo eben noch die selbst ernannte

Die SRG-Burg trotzt der
ersten Angritfswelle

Der Ansturm der privaten TV-Stationen ist vorerst gescheitert. Wie weiter?
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«geilste Redaktion» der Schweiz den
News nachhechelte, iiberwacht jetzt ein
Securitas-Mann die Betriebsversamm-
lungen und notiert sich die Namen der
Teilnehmer. Die gefeuerten Redaktoren
protestierten per Pressemitteilung gegen
den kleinlichen Sozialplan und kiindig-
ten rechtliche Schritte gegen den Arbeit-
geher arn.

Auch der Detailhdndler Beat Curti,
dessen IP Multimedia fiir die deutschen
Sender Werbung akquiriert, machte ent-
gegen Medienberichten kein Retlungsan-
gebot mehr: «Nachdem die beiden Ge-
schaftsfiihrer klargemacht hatten, dass
sie schliessen wollten, war flir mich die
Sache gelaufen», sagt Curty

«Man muss dann senden, wenn die
Leute vor der Glotze hocken»

«Wirtschaftlicher Druck», zog Medien-
minister Moritz Leuenberger am Freitag
Bilanz. «fithrt offenbar dazu, dass vorab
Informationsmagazine aufgegeben wer-
den und sich das Programm mehr und
mehr auf unterhaltende Elemente kon-
sontriert, um Aufmerksamkeit und damit
Einschaltquoten zu sichern.»

Dass Information keine Einschaltquo-
ten bringe, ist fiir den Publizistikwissen-
schafter Heinz Bonfadelli nur eine Aus-
rede der Verantwortlichen bei TV3 und
RTL/PRO 7: «Die Macher hatten falsche
Konzepte und keine Geduld.» Fernsehen
ist zwar ein schnelles Medium. Aber sei-
ne Zuschauer sind langsam - jedenfalls,
wenn es um die Anderung ihrer Lebens-
gewohnheiten geht: Wenn das Publikum
weg von der «Tagesschau» um halb acht
zu eciner neuen Nachrichtensendung um
sieben gelockt werden soll, muss es zu-
erst seine ganze Felerabendplanung samt
Essenszeit verandern. Das braucht Zeit.

Das hitte auch TV3-Chefredaktor
Jirg Wildberger wissen mussen. Er war
vor iiher zehn Jahren Vizechel des Euro-
pean Business Channels (EBC}, der die
Schweiz frithmorgens vor die Matischei-
be locken wollte - erfolglos. «Man muss
dann senden, wenn die Leute vor der
Glotze hockens», sagte der ehemalige
News-Koordinator von SF DRS, Ueli
Haldimann. «Und nicht dann, wenn man
einen Sendeplatz frei hat.»

Bei RTL und PRO 7 griindete das
Schweizer Abenteuer auf einem Denk-

fehler, Die beiden Sender hatten zuvor in
der fraglichen Sendezeit zusammen ¢l
nen Schweizer Marktanteil von beachtli-
chen 22 Prozent. Aber die cine Hilfte
dieses Publikums war an der Comic-Se-
rie Simpsons auf PRO 7 interessiert, die
andere suchte deutsche Boulevard-News
bei RTL. Beide Formate liess man sausen
und servierte stattdessen Schweizer
News. Kein Wunder, zappte das Publi-
kum davon. Die Geduld, neue Zuschau-
er zu suchen, hatte RTL/PRO 7 nichi.
«Das ist doch amateurhaft», kritisiert
Bonfadelli: «Abkldrungen im Vorfeld
hatten schnell gezeigt, dass dieses Kon-
zept nicht funktionieren kann.»

Schawinski ist sich selbst die
beste und billigste Werbung

Anders bei TV3: Der Sender vergraulie

mit seinen News zwar niemanden. fand
aber auch kein Publikum. Auch hier ver-
loren die Macher rasch die Geduld. «Bei
den Nachrichten war kein Aufwirtstrend
testzustellen», sagt TV3-Chef Jirg Wild-
berger kithl. Ab 17 April gibt es deshalb
nur noch sechs Minuten News taglich.
«Nachrichten», so Wildberger, «binden

viel Geld, und man kommt damit quo-
tenmadssig nicht vom Fleck.»

In der Branche verstehen wviele den
Entscheid des TV3-Verwaltungsrates
nicht: Ein erfolgreicher TV-Sender brau-
che frither oder spiter eine profilicrte
News-Show, heisst dort die Regel. Zu-
mindest flr spater schliesst das Wildber-
ger nicht aus: «Ich gehe davon aus, dass
TV3 .dic Nachrichten wicder einmal aus-
bauen wird. Schliesslich haben auch vie-
le auslandische Privatsender in der Start-
phase auf News verzichtet.»

Fachleute glauben, dass die beiden neu-
¢n TV-Nachrichtenangebote zu wenig be-
worben wurden. «Man nimmt bel der Lan-
cierung von neuen Medienprodukien m
Allgemeinen die Werbung zu wenig ernsts»,
sagt Raymond Lidi, der Chefredaktor des
«Media Trend Journals». Bloss ein gutes
Produkt anzubieten, reiche im Informati-
onszeitalter auch flir Medien nicht mehr,

Auch bei der Werbung setzt Schawins-
ki auf die kostengiinstige Nische. Er ver-
suchte, Werbezeit gegen Tele-24-Logos
auf Verpackungen zu tauschen. Oder or
liess es auf Querelen mit der Konzessions-
behorde ankommen, was sein Image als
Medienrebell stirkte. Schawinski st sich
selbst sowieso die beste und billigste Wer-
bung. Das ist allerdings auch sein Prob-
lem: «Ohne 1thn», sagte ein Branchenken-
ner, «kann man Tele 24 vergessen.»

Atheist Schellenberg muss also weiter
beten. Es geht dem Fernsehchel ja nicht
nur um Qualitat, sondern auch um Rendi-
te. Als Verwaltungsratspriasident der jlingst
aus demn Haus DRS ausgelagerten Produk.
tionsfirma tpc braucht Schellenberg die
Privatsender ndmlich auch als Kunden.



